Schnupperstudium 2020

Integriertes Produktdesign

Herzlich willkommen
im Studiengang Integriertes Produktdesign!

»~Auf den Spuren von CAD, Modellbau
Wirtschaft und Marketing”



Wer wir sind - zu unserer Person:

Thomas Langhanki

Marketing, Betriebswirtschaft, Marktforschung

Diplom Kaufmann

Ich habe mit Lehrauftragen fiir Marketingan unserer Hochschule
angefangen und binjetzt seit mehrca. 12 Jahrenals Fachlehrer fir die
Themen Betriebswirtschaft, Marketing und Sozial- und Marktforschung hier
tatig. Urspriinglich habe ich nach meinem Studium an den Universitaten
von Frankfurt und Hamburg, mein ,Handwerk” in der Industrie praktisch
angewendet. Als Produktmanager flir Duft-und Korperpflegemarken bei
Wellaund bei Loewe.Hierfiir das internationale Marketing.

Ralph Neisser

CAD, Computergesttitzte Darstellung, Modellbau

Diplom Designer

Urspriinglichkomme ich als Produktdesigner aus dem Automobil-
Zulieferbereich und der Verpackungsgestaltung. Dort habe ich gut 4
Jahre in der Anwendungstechnik und Konstruktion gearbeitet. Seit
nun Uber 10 Jahrenbinichals Fachlehrer fir die CAD- und
Grafikausbildung zustandig. Studierthabe ich inBerlin WeiRensee und

ein Austauschsemesterin Trondheim verbracht.




Unser Studiengang ist Teil eines Ganzen!

Der Studiengang “IP*, so sprechenwirvon uns in der
Kurzform, istein “Baustein”in unserer kreativen Fakultat
Design. Fir uns istdiesbesonders aus drei Aspekten
besonders wichtig:

1.

In unserenVorlesungen und Veranstaltungendenken
wirimmerfachibergreifend. Wir vernetzen damit
unsere Facher. Dies habenwirz.B. im letzten Semester
bei dem Fach ,Entwurf und Konstruktion” gemacht.
Herr Neisser hatte das Thema ,Espressokanne”
vernetzt,indem die Studierendenaus dem ersten
Semesterauch Aspekte aus dem Marketingin ihren
Entwurf eingearbeitet haben. Faktisch hatten wir dann
manche Vorlesung, die gleichmitzwei Dozenten
stattfand.

Interdisziplinares Arbeiten stehtim Mittelpunkt, weil
Sie spater miteiner Vielfalt unterschiedlicher Aufgaben
umgehenmiissen.Kooperation mitanderenPersonen,
ob Kunden oder andere Experten, wirdimmer
wichtiger. Dasistmanchmal schwierig, aber
interdisziplinares Arbeiten machtauchrichtig SpaR.
Das erleben Sie auch, wenn Sie Kurse besuchen, in
denen Sie zusammen mit ArchitekteneinThema
bearbeiten.

Und schlieBlich

3. Praxisorientierungist flir unsere Hochschule fiir
angewandte Wissenschaft selbstverstandlich.
Wissenschaftist flir uns wichtig, abernicht in einem
,Elfenbeinturm”sonderninimmerinVerbindung mit
der Anwendung.




Vom Bachelor bis zum Master

Wenn Sie sieben Semester studiert haben, konnen Sie bei
uns noch mitdem Master ,nachlegen”.

Unsere Hochschule bietet, als eine voninsgesamt zwei
HochschuleninBayern, im Anschluss an das Bachelor
Studium noch weitere drei Master-Semester an. Damit
zeigenwir, dass uns ihre Zukunft wichtigist.Denn je besser
Sie qualifiziert sind, umso besser sindihre Chancen
erfolgreichzu arbeiten.

Grundlagen der Betriebswirtschaft wirdindem drittenund
vierten Semester gelehrt, Marketing sowie Sozial- und
Marktforschung stehenim sechsten Semesteraufder
Agenda.

Parallel bieten wirauch sogenannte Wahlfacheran. Diese
habenein breites Themenspektrum.Hier kannesz.B. um
Projektmanagement gehen oder aberauch um analoges
Fotografieren.




Ein Blick in die einzelnen Facher:
Grundlagen der Betriebswirtschaft

Wirund auch Sie werden nicht wissen,inwelcher
Funktion Sie nach ihrem Studium in den Beruf starten.
Die meistenwerdenineinem Designbirobeginnen,
einige bei Industrieunternehmenundvielleicht wagen
auch manche den Sprung indie Selbstandigkeit.

Was Siein jedem Fall brauchenwerden, sind
betriebswirtschaftliche Grundlagen.

Fir dieses Fach stehenuns zwei
Semesterwochenstunden (SWS)im dritten und nochmal
zwei SWS im vierten Semester zur Verfligung.

Die Inhalte sind stark angepasst auf die Anforderungen
an Kreative und deren Bedurfnisse.




Gestalten mit Verantwortung

Besonders fur kreative Studiengange soll die Rolle der
Betriebswirtschaft deutlich sein. Sie hilft, gute und
kreative Produktideen sozu entwickeln, dass der/die
Designer,-innicht nur fur sich selber eine Existenz
aufbauen kann.

Verantwortung tragen Sie als Produktgestalter,-inzum
Beispiel daftir, wennihr Entwurf von einem
Industrieunternehmen gefertigt wird.

Dazu einBeispiel: Nehmenwiran, sie sindin einem
Designbirotatig, dass fur einen Kunden eine neue
Getrankeflasche entwickelt. Sie entwerfen dazu einen
neuartigenVerschluss.Nach der Vorstellung des
Entwurfs, istihr Kunde richtigbegeistert.

Schon, sehr schon - das ist naturlich toll. Wo setzt jetzt
ihre ,Verantwortung” an? Zum einem fiir das Designbdiro.
lhre Gestaltung erfolgte idealerweise ineinemguten
Verhaltnis von Aufwand und Ertrag. Sie kdnnen nicht
.Lwig”anihrem Entwurf arbeiten. Die andere Facette
ihrer Verantwortung betrifft den Kunden. Denn das
Produkt, das sie entwickeln, soll sichgutim Markt
verkaufen. Ihr Auftraggeber plant mitihrem Entwurf den
Umsatzfir sein Unternehmen.




Passt Kreativitat zu Betriebswirtschaft?

Unser Studiengang ,Integriertes Produktdesign”beinhaltet
die Gestaltungfiir Produkte und Prozesse im industriellen
Kontext.In diesem Umfeldgeht es primarum die serielle
Produktion. Sie lernendie Gestaltungfur Produkte, die in
Menge hergestellt werden. Genausoauchwie Sie z.B. eine
App entwickeln, die nicht nur von einer Person oder einer
kleinen Gruppe genutzt wird.

Diese industrielle Ausgangsbasisist kein Widerspruch zu
dem kreativen Arbeiten.Esistehereine Herausforderung
flr das Design.

Fir ihre Entwirfe bendtigen Sie daher einen
wirtschaftlichen Hintergrund. Dieser ist facettenreich. Das
sind nebender Profitabilitat eines Produktes, Aspekte wir
z.B. der Materialverbrauch, die Art der Fertigung (manuell
oder maschinell), die Vertraglichkeit mit der Umwelt u.v.m..
lhre Kreativitat mochten wir mit betriebswirtschaftlichen
Kenntnissen sozusagen ,anreichern”,




Die Inhalte im Fach Betriebswirtschaft

UnserBlickrichtetsichindiesem Fachzu den
anwendbaren, praxisnahen Inhalten fir Produktdesigner,-
innen.

Wir behandelnzum Beispiel Fragenwie: Welche Rolle
nimmt die betriebliche Organisationim Designburoein?
Oder auch welche Handlungskompetenzen sindwichtig?
SchlieBlichsollenSie spaterinder Lage zu sein Mitarbeiter
zu leiten oder Kunden zu beraten.

Ebensowerden SSie erfolgreichenarbeiten, wennSie sichim
Managen von Aufgaben gut auskennen. Und natlrlich
brauchen Sie auch Methoden und Begriffe aus der Weltder
Zahlen. Dennschliel3lichwerden Sie gefragt, wenn ihr
Entwurf sich noch nicht gut genug ,rechnet”. Deswegen
mussen Sie Unterschiede zwischen ,Einzel-“- und
,Gemeinkosten”kennenundwissen, was sich hinterdem
,Deckungsbeitrag”verbirgt.

DerBusinessplan, alsoder Geschaftsplan, beschreibt die
Grundlage fir den Weg indie Selbststandigkeit. Hier
nehmen Sie die einzelnen Elemente eines Businessplan
unter die Lupe.Gerne diirfen Sie dann auch einmal selber
prasentieren.Zum Beispiel was unter ,Crowdfunding” zu
verstehenistund welche Artenesdazu gibt.




Ein Blick in die einzelnen Facher:
Sozial- und Marktforschung

Direkt nach dem Praxissemester belegen Sie die
Vorlesung oder besser die Veranstaltung Sozial- und
Marktforschung.

Obwohl wir mitdiesem Fachrelativspatim gesamten
Studium an den Start gehen, ist dies kein Nachteil.
Dennin den vorhergehenden Semestern habenSSie jede
Menge Erfahrungen gesammeltunddas eine oder
andere Projekt bereits gemacht.Vielleicht salBen Sie
schon gemeinsam mitallenin einem Briefinggesprach,
bei dem einKunde seinen Auftrag an Sie erlautert hat.

In solchen Gesprachen, stellen Kundenihre Marke, um die
es geht, oft als besonders attraktivdar. Die eigenen
Produkte konnen viel mehrund sehenauch viel besser
aus als alle anderen Wettbewerbsprodukte héren wir
dann. Ich stelle mirdann haufig die Frage, ob das alles
wirklichstimmtoder ob es einfach eine Behauptungist.
Gibt es Beweise dafiir, die Marke wirklich die beste von
allenist? Eine Antwort auf diese Frage kann uns die
Marktforschung geben.Sie kann uns helfen, einenBlick
Jhinter die Kulissen”zu werfen. Etwas mehr Gewissheit
zu bekommen, wie es sich verhalt.

Und die Marktforschung kann helfen, ihren Entwurf noch
einbisschenbesser werdenzulassen.Beispielsweise
indem ein Konsument berichtet, was eran ihrem Entwurf
besonders toll findet und was aus seiner Sicht noch
verbesserungswurdigist.




Forschen mit Konsumenten

Die meisten Dinge gestalten wir fiir Konsumenten. Das
konnen gegenstandliche Produkte sein,z.B. eine
Kaffeemaschine. Es kann sichaberauch um eine
Bedienoberflache fiir ein Gerat oder auch eine App
handeln.

Die Entwiirfe und Anwendungen mussensichausrichten
auf die Beduirfnisse der Menschen.Und das macht die
Sache spannend. Dennwoher kennenwir die Bedlirfnisse
eines Konsumenten eigentlich? Woher wissen wir, dal3
ein Entwurf ,den Nagel auf den Kopf trifft“? Dinge
designenbedeutetalsomitund tiber Konsumentenzu
forschen.

Beispielsweise konnen bestimmte Bedlrfnisse durch
intensives Beobachten der Person erfolgen.

Bei der sogenannten ,empathischen
Verbraucherbeobachtung”besuchen wir Konsumenten.
Hier schaut ein Team von zwei Studierenden, wie die
Person etwas benutzt, spricht mitihr und kommtsoden
Bedurfnissenlangsam aber sicherauf die Spur.

Und wenn aus der Idee, ein Entwurf und spatereintolles
Modell entstandenist, solltenerneut Konsumenten
einbezogenwerden.Dann giltes herauszufinden, wie gut
der Entwurf bei den Zielpersonenankommt.Denn
grundsatzlich steht nicht der oder die Designer,-inim
Fokus eines exzellenten Entwurfes, sondern die
Menschen, fir die wir hier gestalten.




,Be save” - Stimmt das denn?

Auftraggeberim Produktdesignersind in den meisten
FallenIndustrieunternehmen. Sie erzielen Umsatzmit
ihren Leistungen, die sie als Produkte oder
Dienstleistungenanbieten. Wird ein Produkt neu designt
oder sogar komplett neuentwickelt, stehtviel Geld auf
dem Spiel.Nicht nur flr die Arbeit des Gestalters, sondern
oftmals viel gréBere Summenfir die Werkzeuge, um
industriell zu fertigen oder auch, um einneues Produkt
uberWerbungin der Zielgruppe bekannt zumachen.
Damitist mit jedem neuen Produkt fir ein Unternehmen
einRisikoverbunden.Und die Marktforschung soll helfen,
dieses Risikozu minimieren. Mit anderen Worten: Wir
versuchen mitder Marktforschung den einenoder
anderen Beweis zuerbringen, dass im Wettbewerb von
vielen Entwirfenauch dertatsachlich beste ausgewahlt
wird.

Helfen kdnnen dazu auch Interviews mit Experten, die Sie
befragen. AuBerdem braucht esviel Neugierund
Bereitschaft, um Dinge der Zukunft (Trends) zu erkennen.




Die Inhalte im Fach Sozial- und Marktforschung

In diesem Fach bekommen Sie einen guten Uberblick
Uber die Arten der Marktforschung, welche Methodenes
gibtund wie diese eingesetzt werden.

Sie werdendanach in der Lage sein, externe Quellenund
Informationenim Rahmen der Sekundarforschung
(,Schreibtischforschung”) hinsichtlich der Qualitat
unterscheidenzu konnen. Wirgehen gemeinsam auf die
Suche nach geeigneten Quellen undwerdenfeststellen,
dass es weit mehrals nur Wikipedia gibt.

Bei der Primarforschung (,Feldforschung”) geht es
darum, eigene Untersuchungenzu entwickeln,
durchzufiihren und auszuwerten.

Dieskann beispielsweise eine Befragungsein, fur die Sie
im Team einen Fragebogen ausarbeiten, die Befragung
selber durchfihrenund danach ihre Ergebnisseineiner
Prasentationzeigenund zur Diskussionstellen.

Oder Sie bereiten eine Gruppendiskussion vor, um aus
ihrenldeendiejenige mitdem gré3ten Potenzial
herauszufiltern.




Ein Blick in die einzelnen Facher:
Marketing

Mitdem Fach Marketing setzen Sie sich im sechsten
Semesterihres Studiumsauseinander.

Hier habenwiretwas mehr Zeit (drei statt zwei
Semesterwochenstunden), die wir mitvielenInhaltenin
Sachen Marketingfullen.

DiesesFachistmir deshalb besonders wichtig, weil Sie
spater sehr haufig mit den Marketingverantwortlichen
des Kunden an ihren Aufgaben arbeiten werden.

Diese Zusammenarbeit erleichtert sichfiir Sie, wenn
Ilhnen klarist, was das typische aneiner
Marketing“denke”ist und Sie erkennenwie
Marketingmenschen ,ticken”.

Aus meiner beruflichen Praxis kannich ihnen dazu sehr
viel vermitteln.Sei es, ob eine Marke ein neues
Erscheinungsbild bendtigte oder die Kommunikation
uberdacht wurde: Die guten Ergebnisse habensich
immer dadurchausgezeichnet, dass mirKreative
gegenlibersallen,die mit mirauf Augenhohe in Sachen
Marketing sprechenkonnten.




Augen auf! - Was passiert im Markt?

Das erste, waswir tun, ist, den Begriff ,Markt”
differenziert zu betrachten. Wir brauchenverschiedene
Sichtweisenaufeinen Markt. Dieser kann eine Branche
beschreiben, alsoz.B. die Wettbewerber mitihren
Angebotenbetrachten.Der Markt beschreibtaberauch
Schnittstellen zwischen Produktion und Konsumenten.
Hieristes der Handel. Wie also werden Produkte am
Point of sale prasentiert? Und nattirlichkommt es uns auf
diejenigenan,die letztendlich das Produkt kaufen und
(hoffentlich) benutzten.Wiranalysierendie ,customer
journey”, alsoden Weg des Kunden. So interessieren wir
uns, wie ein Produkt gekauft wird oder wodurch der
Impuls fir den Kauf eines Produktes ausgelost werden
kann.

Marketing tragt dazu bei, diese Dinge im Auge zu
behalten. Offene Augen - fiir unsere Designer eine
wichtige Voraussetzung.




Was darf'sdenn sein?

Designprodukte habenHeute inviele Bereiche Einzug
erhalten.Umsowichtigeristes geworden, sichnoch
genauer zu fragen, was das Design eines Produktes
ausmacht.Hierbei gehtes um weit mehr, als das
Aussehen. ,Designen” beinhaltet mehr, als einem Produkt
nur durch Form und Farbe attraktivzu machen.
AuftraggeberwollenProdukte, die sich differenzieren
von den Wettbewerbsprodukten. Die vielleichtein
besonderes Feature besitzen oder unter dem Absender
einer bestimmten Marke erscheinen.

Naturlichtragt die Einzigartigkeitzu einem scharfenund
fir Konsumenten gut erkennbaren Profil eines Produktes
bei.Aberim Marketingmussenwirdie Perspektive weiter
offnen.

Viele weitere Aspekte spielen dazu eine Rolle, z.B.der
Service fur ein Produkt, das Sortiment, die
Kommunikation oder auch die Logistik.
Einzigartigkeitistalsoschon wichtig,aberbeiweitem
nichtalles.




Die Inhalte im Fach Marketing

Damitwir effizientin unserem Zeitfenster fiir dieses Fach
arbeiten, sinddie Fachinhalte fiir Marketing klar
aufgebaut.

Wir klaren naturlich zu Anfang das Missverstandnis
+Marketing = Werbung”auf und orientieren uns an einem
typischen Marketing-Management Prozess.

Dieser beginnt bei der Analyse einer Situation und endet
miteiner kritischen Betrachtung,inder esdarum geht, ob
es Moglichkeitenfur kiinftige Verbesserungengibt.

In diesem ,Sandwich”zwischen Analyse und
Uberprifungsteckenviele weitere ,Zutaten”.

So sprechenwir Uiber verschiedene strategische Optionen
fur Marken, behandeln unterschiedliche Techniken,um
Zielgruppenzubeschreiben. Als Designer,-inist
auBBerdem sehrwichtig, alle Instrumente flr die
Umsetzung der Strategie zu kennen und alle zusammen
auch anzuwenden. Sie sollenz.B. wissen, welche Vorteile
einTV-Spot bietet oder was Omnichannel bedeutet und
vieles mehr.Dazu arbeiten wir mitvielen Beispielen,
sprechendariber, stellenBezlige zu ihren Projekten her.




Computergestiitztes Darstellen

Arbeit mit Grafikprogrammen stellt einen wesentlichen
Teil der Arbeitim Designbereich dar.

Sie lernen mit Vektorgrafik zu arbeiten, Layouts zu
erstellenundzu gestaltenund Renderings der eigenen
Entwirfe und Ideenzu generieren.

Parallel dazu erarbeiten Sie sichgrundlegende
Fahigkeitenaus dem Bereich der Bildbearbeitungund
Optimierung.

Am Ende sind Sie in der Lage, Komplexe
Dokumentationenflir Praxispartner und aussagekraftige
Prasentationenund Animationen zu erstellen.

Diesistim Job vor allem spater notwendig, um lhre
Entwirfe und Ideen iberzeugend ,verkaufen” zu kénnen.




Die handwerklichen Praktika

Im Rahmen der handwerklichen Praktika finden
verschiedene Kurse zuden Themen Holz, Metall,
Kunststoff und Gips statt.

Sie sammeln Erfahrungen im Umgang mit Maschinen
und entsprechendem Werkzeugen.

Sie erlernengrundlegende, handwerkliche aberauch
maschinelle Arbeitstechniken. Die klassische
Holzverarbeitung hat hier genauso Platz wie das Thema
Rapid Prototyping.

Es entstehen Stiick fur Stiick Arbeiten und Modelle, die
ineinandergreifen, sodass Sie am Ende der
handwerklichen Praktikaim 2.Semesterinder Lage sind
Modelle, die Sie spaterim Rahmen der Projekte oder bei
Entwurf und Konstruktion benétigen,
eigenverantwortlich planenundbauen konnen.

Im Rahmender Praktika werden Sie daher auch in die
wichtigsten Sicherheitsaspekte eingewiesen, damit sie
selbststandigin der Werkstatt arbeitendiirfen.




CAD1-5

Ohne ,Computer Aided Design”ist Gestaltung heute
nicht mehr denkbar. Natlirlichwerden Entwiirfe am
Anfang in vielen Fallen handischvisualisiert.

Doch in den MeistenFallensoll einserielles Produkt
umgesetzt werden und hierfir missen Daten generiert
werden, um z.B. flir das spatere Produkt
Herstellungsformen zu fertigen.

Spatestens jetzt muss der Entwurf in ein CAD-Modell, also
eine Konstruktion umgesetzt werden.

Sie erlernendie Programme SolidWorks (1.& 2.Sem.) und
Rhinoceros (3. & 4.Sem.) von Beginn an. Im Rahmenvon
Seminarenbauen Sie immer komplexer werdende
Modell, wenn méglichimmer mit einem konkreten Bezug
zu lhren Aktuellen Projekten.

Im 6. Semester (CAD 5) steht die Kombination beider
Programme im Mittelpunkt, da nichtimmeralles nur mit
einem Programm zuldsenist.

CAD versetzt Sie in die Lage, spater sowohl den Entwurf
als auch die Konstruktion dahinter umzusetzen.




Was wenden wiran?

Drei Beispiele zeigen, zu welchen Ergebnissenunsere
Lehre flhrt und wie wir dazu kommen.

Es sind Beispiele, die mal mehr, mal wenigerdie
Zusammenarbeit zwischen unseren beiden Fachgebieten
verdeutlichen.

Dem nettenHerrnbinich dbrigens malinHamburg
begegnet.lchmochte nicht wissen, wieviel Steine
bendtigt wurden, um den lebensgro3 zu bauen....




Beispiel 1: ,Wartezonen”

Zusammen mit der Sparkasse Coburg-Lichtenfels haben
unsere Studierende kreativzu dem Thema ,Wartezonen
innerhalb einer Bankfiliale” gearbeitet.

Was war das besondere an diesem Thema?

Zunachst sind Finanzinstitute und Banken keine
Unternehmen, fiir die Designim Mittelpunktihrer
Geschaftstatigkeit steht. Aber gerade das haben wirals
eine Herausforderungfir die Gestaltung gesehen.Vor
dem Hintergrund eines dienstleistenden
Finanzunternehmens ging es fuir uns um Servicedesign.

Aul3erdem ging es darum, Horizonte zu 6ffnen. Fiir die
Designer,-innenund die Auszubildendender Sparkasse.
Gegenseitighabensich unsere Studierende einen
Zugang zu der Finanzwelt erschlossenund die
Auszubildendendie Welt der Gestaltung.




Beispiel 1: ,Wartezonen”

Nach dem Kennenlerneninden Raumen der Sparkasse,
habenwir mehrere Terminevereinbart,andenenin
Teams gearbeitet wurde.

In einem Workshop ginges zum einenum die
Visualisierung komplizierte Fachbegriffe aus der
Finanzwelt.Bei einem anderenwurden Ablaufe z.B. in der
Kundenberatung unter die Lupe genommen.

Beidem Thema ,Wartezonen“zeigte sich auch, wie sich
die Aufgabengebiete von Produktdesign und
Innenarchitektur Gberschneiden.Unsere Teilnehmer
waren alsoin der Zusammenarbeit zweifach gefordert.
Aus den Ideensind dann Modelle entstanden, die der
Sparkasse prasentiert wurden.




Beispiel 1: ,Wartezonen”

Am Anfang des Designprozesses steht eine intensive
Recherche.

Bei dem Thema ,Wartezonen”haben sichdie Teamssich
mitdem ,Warten” intensivauseinander gesetzt.

Es wurde ein breites Spektrum untersucht.

Zum Beispiel:

Was machen Menschen, die warten?

An welchen Ortenwird gewartet?

Istes immer eine Warteschlange oder geht ,Warten“auch
anders?

Im Rahmen der Recherche spielte natiirlichauch eine
Rolle, welche besonderen Anforderungen eine Sparkasse
hat. So sind Themenwie z.B. die Sicherheit oder die
Diskretionrelevant.

Ein Entwurf flr einen Wartebereichin Originalgroe zu
bauen, ist meistensviel zu aufwandig. Bei unserem
Thema habendie Teamsam Computer eine
Sparkassenfiliale nachgebaut undihren Entwurf virtuellin
diese Umgebungeingefiigt.

Am Schluss entstandenin unseren Werkstattenviele
Modelle, die prasentiert wurden.




Beispiel 2: ,Bier gestalten”

Auch beidiesem Themastanddie interdisziplinare
Zusammenarbeitim Mittelpunkt.

Fir alle Studierenden unserer Hochschule bestand die
Moglichkeit Gber dem Studium Generale andiesenFach
teilzunehmen.

Und auch hierhaben wir mit Partnern und Instanzen aus
unserer Stadt zusammengearbeitet.

So haben wir mitdem Brauhaus zu Coburg, der Backerei
Feiler, mit dem Ordnungsamt oder dem Koch des
Restaurants 1627 zu einzelnen Aspektenintensiv
zusammengearbeitet.

Und viele warendann Uberrascht,dass dieses Themaam
wenigstens mit,Probieren”zutun hatte. Denn es ging
darum, wie wir als Hochschule nicht nur ein Produkt,
sondern eine Marke entwickeln, die besonders unsere
Studierende anspricht. Und da wir schon im Hofbrauhaus
mit unserem Studiengang beheimatet sind, lages auf der
Hand, dass wir uns einem solchen Getrank widmen.




Beispiel 2: ,Bier gestalten”

Nach einerintensivenRecherche, beideresdarum ging,
Freiraume fir viele Ideenund Entwirfen zu finden, fiel
die Entscheidung fiir unser Craft Beer auf den
Markennamen “Campus Sud 69“.

Der Name bringt die Herkunft deutlichzum Ausdruck.
Und die “69” steht fir die 69igste Rezeptur, die sichaus
fast hundert Ansatzen als die beste herausgestellt hat.
Und weil unsere Hochschule sechs Faultaten hat, gab es
fur jede Fakultat eine eigene Farbe im Etikett.
AufgeteiltinTeamswurde dann auch die Abfillung
bewerkstelligt. Bei handabgeftillten 500 Flaschen, die
allesamt durchnummeriert wurden, hat das Zeitin
Anspruch genommen.

Foto: Frank Wunderatsch, Coburg




Beispiel 2: ,Bier gestalten”

In diesem Fach habenwir die Fachkompetenzender
Studierendenzielgerichtet eingesetzt. So kimmertensich
beispielsweise zwei aus der Betriebswirtschaft um die
Kalkulation,damit wir einenVerkaufspreis bestimmen
konnten. Oder aus der Informatik hatte sicheinerum eine
Website gekimmert.

So haben wiruns auf unserer Veranstaltung Design
Campus Openliberdie sehr gute Resonanz gefreut.
Entstanden sind dann auch weitere Ideen,umdie
Nachhaltigkeit zu betonen.So habenwir mitder
Backerei Feileraus dem Treber,derim Brauprozess
entsteht, Rezepturenfiir ein Brot entwickelt.




Beispiel 3: Espresso atit's Best, Eund K 1

Zu Beginndes ersten Semestersisteswichtig, einen
guten Einstiegin das Thema Gestaltung zu bekommen.

Wir bearbeiten Alltagsprodukte, die einemRedesign
unterzogen werden. Das Patenprodukt warin diesem Fall
das Espresso-Herdkannchen vonBialetti, ein
Designklassiker.

Gearbeitet wirdvon Beginnan in Teams, so dass man die
unterschiedlichen Aufgaben gut aufteilen kann.

Die Aufgabe ist so angelegt, dass der neue Entwurf oder
das Konzept am Ende prasentiert werden kann.

Der Verlauf des Entwurfsprozessesistinindividuell
gestalteten Dokus anschaulich zusammengefasst.

Im Rahmender Recherche fir diese Entwurfsarbeit haben
wir zudem fachkundige Unterstitzung durch das Cafe
FEILER in Coburg erhalten.




Worauf kommt es bei mir an?

Die Fachervorstellungund die Beispielezeigen, wie
vielfaltigund anspruchsvoll die Anforderungen an unsere
Studierende des Integrierten Produktdesigns sind.

Natirlichgibteskein,Rezept”fir eine Designer
Personlichkeit. Daflir gibtes zu viele unterschiedliche
Aufgaben und Situationen. Und viele Eigenschaften
kommenauch erstim Laufe ihres Studiums zum
Vorschein.SchlieSlichwerden nichtalle unsere
Absolventeninreinkreativen, gestalterischen Kontext
arbeiten.Vielleichtarbeiten Sie spater eherim Bereich der
Konstruktion oder Sie werden eine brillante
Managementpersonlichkeit.

Wirwollen mirlhnengemeinsam ihre Eigenschaftenund
Fahigkeitenfordern und fordern, damit Sie optimalin
ihren Beruf starten.




Vielen Dank flir ihr Interesse!

Wir hoffen, dass Sie sichein gutes
Bild machen konnten.

Gerne beantwortenwirihre
Fragen.

Schicken Sie uns einfach eine E-
Mail an:

Thomas.Langhanki@hs-coburg.de

Ralph.Neisser@hs-coburg.de




